

ITALIANO	TIPOLOGIA B	ARGOMENTAZIONE

Dopo un’attenta lettura, elabora un testo di analisi e commento di una lunghezza al massimo di 5 colonne di foglio di protocollo, sviluppando i seguenti punti:
1. ANALISI
1.1. Sintetizza la tesi di fondo dell’autore, concernente l’immagine mediatica del corpo femminile. Che tipi di argomenti vengono utilizzati per sostenerla?
1.2. Riassumi in un centinaio di parole il testo evidenziandone la struttura argomentativa
1.3. Quale modello di donna sembra emergere dai dati riportati nell’estratto riassuntivo della ricerca del Censis?
1.4. L’introduzione del testo può definirsi “di inquadramento”. Spiegane la logica interna.
1.5. Che cosa significa l’espressione arrivati al confine dell’inorganico, utilizzata alla riga 19?
2. [bookmark: _GoBack]COMMENTO
Elabora un testo nel quale sviluppi le tue opinioni sulla questione affrontata e sulla tesi dell’autore. Soffermati in particolare sulla conclusione: lo studio della programmazione televisiva italiana documenta un mancato rispetto dei diritti delle donne. Sembra che in altri Paesi le cose stiano davvero diversamente. Dunque l’Italia, in cui non sono mancate lotte per il riconoscimento di tali diritti, cammina “a passo di gambero”?[image: ]
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pure conquistare nuovi ruoli e spazi sociali prima preclusi, ma solo riaffermando valori maschili e non i
propri. In cambio, i media promettono loro la sicura affermazione in tutti gli ambiti: sessuale, lavorativo,
famigliare. Il problema grave é che, per la grande maggioranza delle donne non in grado di conformarsi
a questi valori tangibili, esiste la possibilita di una pesante ricaduta patologica causata dal non riuscire a
corrispondere al modello richiesto dalla cultura dominante; una ricaduta che prende la forma dell’anores-
sia, della bulimia e della dismorfofobia (la percezione del proprio aspetto esteriore come inadatto, inaccet-
tabile). L'univocita del modello corporeo proposto dalla tv italiana é evidente e i dati sull’aumento espo-
nenziale delle malattie legate alla percezione fisica di sé lo confermano.

La variante pitl aggiornata di questo modello, quella che detta legge in questo momento nei media, & la
magrezza estrema corredata perd da seni abbondanti, per forza di cose installati da invasive operazioni
chirurgiche. Anche arrivati al confine dell’inorganico, la canonizzazione delle caratteristiche femminili da
parte maschile pare non volersi ancora arrestare. Tutto questo nudo e i continui richiami sessuali non ope-
rano la liberazione dell’erotismo femminile, che 'uomo teme in quanto segno evidente di affermazione
della persona, ma, abbinati al continuo reinserimento della figura femminile nei ruoli di madre, sposa e
prostituta, servono a congelarne le possibilita di evoluzione nella societa, a limitarne la liberta e i diritti.
A confermare la condizione subordinata della donna sul piano delle immagini mediatiche sono due stu-
di compiuti rispettivamente nel 2002 dal CNEL, il Consiglio nazionale dell’economia e del lavoro, e nel
2006 dal Censis, il Centro studi investimenti sociali, osservatorio dei cambiamenti e delle condizioni del
paese. Dalla ricerca del CNEL emerge un dato significativo, cioé che il rapporto tra tempo parlato o agi-
to e tempo solo visivo nella programmazione televisiva tende a coincidere per gli uomini, mentre & forte-
mente squilibrato verso il visivo per le donne. Tutte quelle donne e ragazze ai margini dell'inquadratura,
inginocchiate come ancelle o in piedi come cornici, quelle ragazze al centro dell'inquadratura ma vicino
a uomini che tengono sempre la parola su argomenti importanti, ebbene, quelle ragazze sono la norma-
lita della tv italiana.

A confermare lesistenza di un modello sostanzialmente unico di donna nella rappresentazione televisi-
va del nostro paese ¢ la ricerca del Censis, Donne e media in Europa, del quale quello che segue & Pestratto
riassuntivo:

Attraverso P’analisi dei contenuti di 578 programmi televisivi 'informazione, approfondimento,
cultura, intrattenimento sulle 7 emittenti enti nazionali (Rai, Mediaset, La7), emerge che le donne,
nella fascia preserale, ricoprono soprattutto ruoli di attrici (56,3%), cantanti (25%) e modelle (20%).
L’immagine pit frequente dunque e quella della “donna di spettacolo”.

Piacevoli, collaborative, positive. La donna in tv é rappresentata in maniera positiva, come protagoni-
sta della situazione, ma generalmente lo spazio offerto alla figura femminile & gestito da una figu-
ra maschile “ordinante”.

Belle, patinate e soprattutto giovani. L'immagine della donna risulta polarizzata tra il mondo dello spet-
tacolo e quello della violenza della cronaca nera. C’¢ una distorsione rispetto al mondo femminile
reale: le donne anziane sono invisibili (4,8%), lo status socioeconomico percepibile & medio-alto, e
solo nel 9,6% dei casi & basso, mentre le donne disabili non compaiono mai. I temi a cui la donna
viene pill spesso associata sono quelli dello spettacolo e della moda (31,5%), della violenza fisica
(14,2%) e della giustizia (12,4%); quasi mai invece alla politica (4,8%), alla realizzazione professio-
nale (2%) e all'impegno nel mondo della cultura (6,6%).

L’intrattenimento. I1 conduttore & uomo (58%), lo stile di conduzione & ironico (39,2%), malizioso
(21,6%) e un po’ aggressivo (21,6%); i costumi di scena sono audaci (36,9%), le inquadrature voyeu-
ristiche (30%) e solo nel 15,7% dei casi sottolineano le abilita artistiche della donna. L’estetica com-
plessiva e quella dell’avanspettacolo mediocre (36,4%) e scadente (28,9%). Nei reality in particolare,
della donna si sottolineano invece doti di adattamento, furbizia e spregiudicatezza.
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L'informazione: la donna del dolore. Nell'informazione la donna compare soprattutto all’interno di
un servizio di cronaca nera (67,8%), in una vicenda drammatica in cui é coinvolta come vittima
di violenze, stui:fri e prevaricazioni di ogni tipo. E il suo intervento, in un servizio televisivo, dura
fino a venti secondi, nel 45,2% dei casi.

I programmi di approfondimento. 1l timone della conduzione ¢ in mano agli uomini (63%). Ma se le
donne intervengono in qualita di “esperte” lo sono soprattutto su argomenti come l’astrologia
(20,7%),la natura (13,8%), artigianato (13,8%) e la letteratura (10,3%).

Le donme della fiction. E il genere che meglio descrive ’evoluzione della condizione della donna, la
quale viene rappresentata come dirigente di distretti di polizia, come medico e avvocato in carriera.

In sostanza, lo studio della programmazione televisiva italiana documenta un mancato rispetto dei diritti
delle donne. (L. Zanardo, Il corpo delle donne, Feltrinelli, Milano 2010, pp. 102-104)

Verifica le conipetenze

Al Lorella Zanardo & autrice del documentario Il corpo delle donne (http://wwwyoutube.com/watch?v=EBcLjf4tD4E),
che & stato messo in rete nel 2009 e ha fatto epoca per l'interesse e il dibattito suscitati. In questo brano sostiene
che nella Tv italiana:

a. alle donne vengono affidati i programmi di intrattenimento

b. la donna ¢ identificata con il corpo, giovane e avvenente

¢. la donna non & nemmeno presa in considerazione

d. la figura femminile deve mostrare doti di adattamento, furbizia e spregiudicatezza

It modello corporeo proposto dalla Tv italiana é quello di una donna di aspetto seducente, alta e magra, con seni
abbondanti e modellati da operazioni chirurgiche. Quali conseguenze puo avere questo modello su donne che
non siano capaci di reagire al condizionamento dei media?

a. Nessuna conseguenza, perché le donne sanno che questi modelli sono falsi e finalizzati solo a catturare ascolti
b. Le donne possono non accettare il loro aspetto esteriore e da cid subire un danno psicologico

¢. Le donne cercano di uniformarsi affidandosi alla chirurgia plastica, se possono permettersela

d. Per quanto fasullo, il modello mediatico genera confusione di valori e disorientamento

In sostanza, dalla ricerca CNEL emerge che le donne in Tv esercitano soprattutto la presenza, mentre per gli
uomini tempo parlato o agito e tempo visivo tendono a coincidere. Questo che cosa implica? Rispondi in 4 righe.

A4 Secondo laricerca Censis, nella Tv della fascia preserale le donne ricoprono soprattutto ruoli di attrici (56,3%),
cantanti (25%) e modelle (20%). Limmagine ricorrente & quella della “donna di spettacolo”. Ti sembra attendibile
un mezzo di comunicazione che propone un mondo fittizio, inesistente?
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pure conquistare nuovi ruoli e spazi sociali prima preclusi, ma solo riaffermando valori maschili e non i
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famigliare. Il problema grave é che, per la grande maggioranza delle donne non in grado di conformarsi
a questi valori tangibili, esiste la possibilita di una pesante ricaduta patologica causata dal non riuscire a
corrispondere al modello richiesto dalla cultura dominante; una ricaduta che prende la forma dell’anores-
sia, della bulimia e della dismorfofobia (la percezione del proprio aspetto esteriore come inadatto, inaccet-
tabile). L'univocita del modello corporeo proposto dalla tv italiana é evidente e i dati sull’aumento espo-
nenziale delle malattie legate alla percezione fisica di sé lo confermano.

La variante pitl aggiornata di questo modello, quella che detta legge in questo momento nei media, & la
magrezza estrema corredata perd da seni abbondanti, per forza di cose installati da invasive operazioni
chirurgiche. Anche arrivati al confine dell’inorganico, la canonizzazione delle caratteristiche femminili da
parte maschile pare non volersi ancora arrestare. Tutto questo nudo e i continui richiami sessuali non ope-
rano la liberazione dell’erotismo femminile, che 'uomo teme in quanto segno evidente di affermazione
della persona, ma, abbinati al continuo reinserimento della figura femminile nei ruoli di madre, sposa e
prostituta, servono a congelarne le possibilita di evoluzione nella societa, a limitarne la liberta e i diritti.
A confermare la condizione subordinata della donna sul piano delle immagini mediatiche sono due stu-
di compiuti rispettivamente nel 2002 dal CNEL, il Consiglio nazionale dell’economia e del lavoro, e nel
2006 dal Censis, il Centro studi investimenti sociali, osservatorio dei cambiamenti e delle condizioni del
paese. Dalla ricerca del CNEL emerge un dato significativo, cioé che il rapporto tra tempo parlato o agi-
to e tempo solo visivo nella programmazione televisiva tende a coincidere per gli uomini, mentre & forte-
mente squilibrato verso il visivo per le donne. Tutte quelle donne e ragazze ai margini dell'inquadratura,
inginocchiate come ancelle o in piedi come cornici, quelle ragazze al centro dell'inquadratura ma vicino
a uomini che tengono sempre la parola su argomenti importanti, ebbene, quelle ragazze sono la norma-
lita della tv italiana.

A confermare lesistenza di un modello sostanzialmente unico di donna nella rappresentazione televisi-
va del nostro paese ¢ la ricerca del Censis, Donne e media in Europa, del quale quello che segue & Pestratto
riassuntivo:

Attraverso P’analisi dei contenuti di 578 programmi televisivi 'informazione, approfondimento,
cultura, intrattenimento sulle 7 emittenti enti nazionali (Rai, Mediaset, La7), emerge che le donne,
nella fascia preserale, ricoprono soprattutto ruoli di attrici (56,3%), cantanti (25%) e modelle (20%).
L’immagine pit frequente dunque e quella della “donna di spettacolo”.

Piacevoli, collaborative, positive. La donna in tv é rappresentata in maniera positiva, come protagoni-
sta della situazione, ma generalmente lo spazio offerto alla figura femminile & gestito da una figu-
ra maschile “ordinante”.

Belle, patinate e soprattutto giovani. L'immagine della donna risulta polarizzata tra il mondo dello spet-
tacolo e quello della violenza della cronaca nera. C’¢ una distorsione rispetto al mondo femminile
reale: le donne anziane sono invisibili (4,8%), lo status socioeconomico percepibile & medio-alto, e
solo nel 9,6% dei casi & basso, mentre le donne disabili non compaiono mai. I temi a cui la donna
viene pill spesso associata sono quelli dello spettacolo e della moda (31,5%), della violenza fisica
(14,2%) e della giustizia (12,4%); quasi mai invece alla politica (4,8%), alla realizzazione professio-
nale (2%) e all'impegno nel mondo della cultura (6,6%).

L’intrattenimento. I1 conduttore & uomo (58%), lo stile di conduzione & ironico (39,2%), malizioso
(21,6%) e un po’ aggressivo (21,6%); i costumi di scena sono audaci (36,9%), le inquadrature voyeu-
ristiche (30%) e solo nel 15,7% dei casi sottolineano le abilita artistiche della donna. L’estetica com-
plessiva e quella dell’avanspettacolo mediocre (36,4%) e scadente (28,9%). Nei reality in particolare,
della donna si sottolineano invece doti di adattamento, furbizia e spregiudicatezza.
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